F .

=
=
=
——

CIENCE 0
Scionce of ool




= RTL Nieuws.nl - Negen trends regeren de wereld - Windows Internet Explorer

€ - . https/ r.nl/{/actuee!/rtini fopmerkelijief)/components/ nieL pmerkelijl/0310_1600_dit vinden_jongeren_coolxml

|| < Favorieten | 5 @ Aanbevolen websites * @ | Meer invoegtoepassing... =

II |. RTL Mieuws.nl - Negen trends regeren de wereld | |

T

i home L = | ; : . Hist sangsmaid .
alle programma’s w E Aanmelden

ft l @’ RTLNIEUWS.NL

ZOEK >

HOME BINNENLAND BUITENLAND OPMERKELWK ENTERTAINMENT INGEZONDEN VIDEO BLOGS RTLZ

NEGEN TRENDS REGEREN DE WERELD weER GeRKEER  AeX
. . Duizenden trendy jongeren hebben zich opgegeven als 'coolhunter” 5 Terscheling 16.0° =] & AEX 30800

Twee jaar alleen burgers, nuggets enfriet o perichten over de hipste ontwikkelingen in hun land. Negen

trends blijken de wereld te regeren.

Beelden rampcentrale vrijgegeven

Deense zoekt vader kind via YouTube

- BLOTE NEDERKUNST BEDEKT
Postduif sneller dan ads! Foto _ R

- " -
Hardlopers aan de tenenschoen

INegen trends regeren de wereld
Jackpotvoor marechaussee Schiphol
Twittert Beatrix 0ok?

Suicidale vrouw springt op agente

Zwarte panter in Belgische bossen

38 VERSLAAFDEN LEVEND

OOK COOLHUNTER WORDEN? = iy - VERBRAND 5
TRENDWATCHING y Aantrekkelijk en inspirerend T
" Op de website van ‘Wat vinden jongeren "aantrekkelijk en inspirerend met i M sosiiesi
saenesolthaime toekomstpotentiesl, ofwel cool? Uit een onderzoekvan 3 »
slaan nogveel Meer  rrangeansultancybureau Science of the time en Fontys Hogescholen g
FERCE komen negen wereldwijde trends naar voren Straatgeweld in Hamburg

1. Klein is sexy
In een steeds meer globaliserende wereld wint het
kleine, intieme en dichtoij aan aantrekiingskracht. In
Minskis het bijvoorbeeld cool om je je tanden te

[

naar scienceofthetime.com ()
B

poetsen op een badmatje van echt mos, dat je zelf RTL Nieuws heeft Miljoenennata 3
[

]

G generale Prir

Paniek in rampcentrale

gekweekt hept
2. Webstekken
Listyour g -/@Ngeren komen samen op allerie virtuele webstekken. Moeder zoekt vader na one-night-stand
Shareyou  In Skopje is de site www rentafriend com die sociale
Cheereat  contacten op maat oplevert een hit. En in Amsterdam RTL MNieuws 19:30 - geheel of per onderwerp g1
- = werenigen jongeren zich op www.43things.com om
elkaars dromen te volgen en stimuleren Het RTL Weer met Helga van Leur

Massaal protesttegen Obama
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3. Verrassend eco b
Maatschappelijk verantwoord en eco is cool, als het MEER VIDEC'S »
verrast In Brussel is de site www.kiva.com coal. Hier
kun je een klein bedrag doneren envolgen hoe mensen
in arme landen daarmee hun leven een positieve

wending geven ROUTE R _DE.‘.BH'DTE
P
»

VERKEERSQUIZ

4, Mijn stad
Jongeren zijn dol op hun eigen stad. Zo is bijvoorbeeld
™ de artiest uit Skopje die slakkenhuizen beschildert en
L & N
de beestje vervolgens loslaatin de stadsparken cool

5. Lichaamskunst
Jongeren dragen hun identiteit uit met hun
4 verschijningsvorm. In Shanghai gaan coole jongeren
over straat als stripfiguren

6. Originele vormgeving
Een hip design spreekt coole jongeren aan. Retro-
vormgeving is een bloeiende tak van cool: in lissabon
lopen ze met een usbstick in de vorm van een knijper.

|
Uitslagen en karakteristieken eredivisie
7.Coole kerels
De metroman is zo passé. Coole jonge mannen zin Stand eredivisie
provocerend stoer. Hippe New Yorkers betalen grif om
ontvoerd te worden voor de kick.

8. Coole vrouwen kunnen wat HIEUWSPOLL

Coole jonge vrouwen lopen over van de ambitie.

Koreaanse vrouwen beginnen online winkels waarin ze STENT DE MILJOENENNOTA JOU SOMBER?
voornamelijk zichzelf als voorbeeld etaleren om coole ) la

spulletjes te verkopen — met groot succes -

Programma volgende week [»]

) Nee
9. Onverwachte reclame
Tl ‘q QOriginele reclames zijn cool. Zo vinden ze in Tokyo de
||| introductie van een nieuwe drank van Coca Cola op Licht je antwoord toe! > ]
0\ toiletten die van binnen geschilderd zijn als een uitkijkje
op een bizonder hoge skipiste, inclusief ski's die voor
de Zijn we-pot Zijn gemonteerd, erg leuk.

Somberste Miljoenennota sinds WOIl ]

"SPECIAL: 400 JAAR NEW YORK

Bezoek aan New York ten
einde
B¢ v Ad Hetis de meeste New Yorkers

| ontgaan, maar deze week was
LAATSTE NIEUWS x | ereenfeestie in hun stad.

@RTL Nieuws.nl

Dodental Istanboel loopt op

Prinselijk paar verlaat New York

hama ernmt bladndande zaraetaleal
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TEKST: CARL ROHDE EN INGEBORG BRUINEWOUD.

VET COOL

Wat leeft er onder jongeren in Europa en Azié?
Science of the Time onderzocht het en formuleerde

tien inzichten voor marketeers. @i

THE LAW OF THE GENERAL AND
THE PARTICULAR

Naarmate we in bredere, meer algemene ver-
banden gaan leven - huidig kernwoord: glo-
balisering - krijgt het persoonlijke, authentie-
ke, dichtbije meer aantrekkingskracht. Zoals
je tanden te poetsen op een badmatje van
echt mos, dat je zelf gekweekt hebt.

COOL MASCULINITY

Kijken we naar wat jonge Euro-Aziatische
mannen aanleveren als het om aantrekkelij-
ke eninsp de mannelijkheidssy

gaat, dan domineert provocerend stoer op
beide continenten. Niet gek ook, nu zoveel
mannen opgroeien in een gefeminiseerde
samenleving. Zo wordt voor kidnap-na-
speelsessies, inclusief geweld wanneer ge-
wenst, grif geld betaald.
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ALTERNATIVE COMMERCIAL
COMMUNICATION

‘Alternatieve’ commerciéle uitingen
worden goed gewaardeerd. Als ze maar
origineel en onverwachts zijn en zich on-
derscheiden van de standaard-(televisie)
C icatie. De particif aan dit
onderzoek grossieren in sterke voorbeel-
den. Zoals Coca-Cola die zijn Gorgio Max
Coffee in Japan introduceert op toiletten
die van binnen geschilderd zijn alsof je
‘bovenaan een skischans staat, met je
voeten in de skischoenen. Een slimme,
creatieve inzet van alternatieve middelen.
Zelfs op de we geen rustmoment.

———e.
SOCIAL AND ECO-RESPONSIBILITY

Maatschappelijk verantwoord en eco leeft
onder jongeren. Met name als een verras-
sende insteek gekozen wordt. (En het niets
extra’s kost.) Op www.kiva.com (nr.24)
kun je geld doneren - geen groot bedrag -
en volgen hoe mensen in arme landen daar-
mee hun leven een positieve wending geven.
Dichterbij vormden Nederlandse vrouwen
op www.stoerevrouwen.nl een verbond voor
ecovriendelijk shoppen.

SURPRISING DESIG

Vlak nooit of te nimmer de kracht van ver-
rassend design uit. Hoe wereldwijs jongeren
ook zijn, ze lopen hier korter rond dan derti-
gers en ouder. En zijn dus sneller onder de
indruk van alles wat er origineel uitziet. Dat
is nimmer een gebaand pad. Het betekent
voortdurend innovatief scheppen en bijblij-
ven met de ontwikkeling. Een usb-stick in de
vorm van een (retro)knijper bijvoorbeeld:
handig en cool.

Trendconsultancybureau Science of the Time deed, in samenwerking met Fontys
Hogescholen en een netwerk van bijna 3000 Euro-Aziatische studenten onder-
2oek naar wat onder Europese en Aziatische jongeren als ‘cool’ wordt gezien: wat

lijk en inspi isen

Alle studenten kregen de opdracht om minimaal vier voorbeelden te uploaden
&n partici 20in een i itat i

heeft.

De beste 25

der is dan een enquéte of interview.
worden
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COOL FEMINITY
Jonge Euro-Aziatische vrouwen leveren
veel voorbeelden aan van Vrouwen Die

Echt Wat Kunnen en het dus maken. Dat
nog meer in Azi¢ dan Europa. A i

datd om

\
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THE POWER OF WEB 2.0

Dat j zich

vechten om ergens te komen is sowieso aan-
merkelijk meer een Aziatische waarde dan
een Europese, zo blijkt vit diverse voorbeel-
den. Zo beginnen Koreaanse vrouwen
online (verkoop) websites waarop ze voor-
namelijk zichzelf als voorbeeld etaleren —
€en groot succes.

CHERISH YOUR CITY

De liefde van jongeren voor de eigen stad
wordt vitbundig beleefd en verbeeld. Dit
heeft vaak culturele roots, maar ook het je
eigen maken van een stad raakt een gevoeli-
ge snaar, WallsNoteBook bijvoorbeeld is een
schetsboek van de lege muren in je eigen
stad. Daarop kan je oefenen, alvorens je op
de echte muur jouw tag achterlaat. Maar ook
de jongen die slakkenhuizen beschildert en
de beestjes vervolgens als langzaam bewe-
gende expositie loslaat in zijn stadsparken, is
cool. Wie het kleine en subtiele niet eert. ..

jong en interacteren
op virtuele platforms is bekend - Web 2.0.
De kracht van deze beweging neemt alleen
maar toe, Web 2.0 blijkt allesbehalve uitge-
put, maar simpelweg geévolueerd. Op www.
fmylife.com becommentariéren jongeren
het gezeur en gezever van alledag, kraken
elkaar af of moedigen elkaar juist aan.

www.scienceofthetime.com.

0p de website Sa-

men geven ze een goed beeld van wat er leeft onder Euro-Aziatische jongeren,
Tien substantiéle inzichten, met name waardevol voor marketeers, tekenen zich
duidelijk af: welke mentaliteitstrends kunnen worden aangewend voor merken
in te spelen op deze doelgroep?

B e
MY LIFE, MY BODY: LET US DECORATE
Chopstick beha’s in Shanghai - inderdaad
een beha met uitneembare cetstokjes; jeans
met een toetsenbord erop - uit Skopje;
jonge metroreizigers getooid als virtuele
animaties — uit Seoul. Het staat allemaal in
het teken van laten zien wie je bent, en dat
op onderscheidende wijze. Er wordt elk jaar
door een nieuwe, en totaal niet-blasé gene-
ratie een stukje verder aan die weg getim-
merd. Noem de trend ‘My Life, My Body":
Decorate It! —en wie er goed en origineel op
in weet te spelen, bereikt heel veel jongeren.

EMPOWER AND ENRICH MY LIFE

Even ‘abstract’ als waar: alles wat ‘empo-
wert, wat de verbeelding dan wel het echte
leven werkelijk verrijkt, wordt omarmd.
Omgekeerd: een gadget dat niet boven het
maaiveld uitkomt, brandt zichzelf volauto-
matisch af terwijl iedereen er schouderopha-
lend aan voorbijgaat. In de hele Top 100 die
we maakten van de beste bijdragen, kwam
geen gadget voor. Te artificieel, te bedacht,
te commercieel, te weinig creatief en onder-
scheidend. Het kan anders als we de tien
inzichten hierboven als leidraad nemen.
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